Aufmerksamkeit fiir Schenefeld: Michael Braak ist der Gewinner des Logo-Wettbewerbs

Hans-Joachim Kilin

5 iat stylisch, mini-
malistisch ~ und
cinprigsam, Eshat

Stadtlogo Schenefelds
(oben}, das ab sofort als zu-
siirzliches  Marketingele-
ment fir die Dipenaustadt
dienen soll. Die Vorstellung
des und der Segen®
Mmaupuusschums
dessm Sitzung Ende:Januar
war nur der letzte Schritt
eines intensiven Auswahl-
prozesses, um bei der Aus-
wahl wirklich alles richtig zu

machern.

Drei Vorschlige in der
ren Wahl

Hohn und Spott statt An-
erkennung und Werbenui-
zen. In Schenefeld Lief das
anders. Der Aufruf fiir einen

etthewerb war eher an je-

[}
des  Wemhewerbs n
Stadtlego und 300 Eurc fir
den Gewinner eines Schene-
feld-Slogans.
\In der letzten Runde wa-
ren noch drei Vorschlige im

* Remnen, Mitte Dezember

wirde die Entscheidung von
einer Jury, bestehend aus
Politikern  der  Fraktionen
von Griinen, COU und BfB,
50 wie der Blirgermeisterin
Christiane Kiichenhof
(SPD), der Stadtprisidentin
Gudrun  Bichowski  (SPD)
und von der Verwaltung To-
bizs Behn, getroffen.

Ihnen zur Seite stand als
Berater und Expente Ulrich
Erdmann. Er prilfte bei den
Eingi die fisch

FELD

Mit Wortwitz zu mehr Wirkung e

n-;.a.n.rw-vl.-r

Michael Brage (5t Gewinnes des
Wertbewerbs. Foro: Michael Bk

schiedlichen  Anforderun-
gen, in Farbe oder Schwarz-
weifl, vor hellem oder dunk-
lem Hintergrund und auch
groB oder winzig Klein.
Aber wie gut ¢in Stadtlogo
ist, bngr nicht nur von der
grafischen Darstellung :::

sondern auch  von

Botschaft, die

Anforderungen, Dabel geht
s um die Erkennbarkeit der
Darstellung unter denunter-

es vermitteln soll. Und ge-
nau  diese  Kombination
machte den Vorschlag des

Schenefelders Michael
Braak zum eindeutigen Ge-
winner. Sein Vorschlag iiber-
zeugre nicht nur als Stacltlo-

go, sondern st zukiinftig
mchsml:lschcr Slog

auch  zum

Stadtlogo wurde. Der Orts-

name als ist als Wortstamm

in drei Wortteile SCH-ENE-

FELD getrennt und iiberei-
nander angeordnet. So las-
sen die einzelnen Teile di-
verse Moglichkéiten eines
Priifixes (Vorsilbe) zu, wie
AT YPI-SCH", .,Mﬁ.GI-SCH“
oder , SZ-ENE

Wommab. Und in der
du:r.h die

Wer so
1\|'|||1'- 1$E 1
Rathat

lahren

SATE

Schencfelder’

I ontake sur &

Eda

Farbe, cinem hellen Griin
das dem Schenefelder Wap-
pen entnommen wurde,
Obwohl Michacl Braak,
Inhaber vom MC Creative
Studw. o Fach® lst, st
winmn, dicses Wetthe-

g ganez Be

i sehen 2u kin-
m er an diesem

unserer Redak-
1 stand auf meiner
nen Kaffee in der

Eine Woche bastelte
insgesamt fiinf Varianten he-
mmhr"nd lnv;mme deutlich
mehr Zeit als urspriinglich
geplant. Sein eingereichter |
Gewinnervorschlag  war, |
auch TYPI-SCH, nicht seine 1 m
erste Idec.

Faveek ¥inth
Andrea sunge




